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二、说明、目录、图表目录

    床垫是人们的生活必需品，特别是在婚嫁、乔迁等活动中，床垫已经作为不可缺少的消费

品，人口数量的增多必然增加床垫的销售量。中国传统大众&ldquo;硬床板&rdquo;观念的逐渐

淡薄，弹簧床垫、乳胶床垫等的市场会越来越广。

    根据欧美床垫市场的发展规律，新房销售带来的新屋需求、软床垫替代普通硬床垫和老床

垫的更换需求是行业增长的三大主要驱动力。美国市场床垫普及率高，新增需求较少；但国

民睡眠质量意识强，对床垫质量有很高的要求，床垫更换周期短，因此美国床垫市场以更换

需求约占总需求的70%左右。我国床垫市场处于发展初期，床垫普及率低，短期内主要以新

屋销售带来的新增需求为主。长期来看，随着国民收入水平提高和睡眠品质意识的增强，床

垫替代和更新需求将逐步释放，决定了行业的空间和长期可持续增长能力。

    根据第六次人口普查情况，我国共有4.2 亿户人口，其中城镇户2.23 亿户，农村户1.97亿户

。按每城镇户需要2.5 张床垫，每农村户需要1 张床垫简单测算，国内床垫容量为7.72 亿张；

如果考虑上富裕家庭拥有多套房则市场容量更大。而目前国内弹簧床存量约3 亿张，未来提

升空间十分广阔。

    中企顾问网发布的《2013-2017年中国床垫产业深度研究及投资前景评估报告》共十章。首

先介绍了床垫行业的概念以及中国床垫行业发展环境，然后对中国床垫行业市场运行态势进

行了重点分析，最后分析了中国床垫行业面临的机遇及发展前景。您若想对中国床垫行业有

个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺的重要工具。

    研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。
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